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«Известный немецкий журналист и публицист Удо Ульф-

котте написал книгу «Продажные журналисты», которая 

моментально стала бестселлером не только в его родной 

стране, но и в Европе. Теперь и российский читатель мо-

жет узнать, какие силы и деньги стоят за статьями в не-

мецких СМИ. По крайней мере, в этом масштабном труде 

Ульфкотте, который проработал 17 лет в газете «Франк-

фуртер альгемайне цайтунг», считающейся одной из са-

мых престижных в мире, смело и без прикрас пишет о 

том, какие блюда на самом деле «варятся на немецкой 

журналисткой кухне». Читатель узнает о том, за какие 

подарки (как то: водолазные костюмы или золотые часы) 

работают западные журналисты, почему они настроены 

одновременно антироссийски и проамерикански. Ка-

ждое предложение в этой книге, которая читается как 

захватывающий детектив, подтверждается источниками. 

Хотя Ульфкотте назвал в ней 321 имя, никто так и не от-

важился подать на него в суд».

– МАКСИМ МАКАРЫЧЕВ, журналист-международник, 

обозреватель «Российской газеты»



«Книга Удо Ульфкотте о тайных и зачастую коррумпиро-

ванных связях медиа-конгломератов с большой полити-

кой и большим бизнесом — не первая и не последняя в 

ряду себе подобных. Причем разоблачительный пафос 

авторов в большинстве случаев обречен на успех как 

раз в силу одного-единственного фактора, который сами 

они склонны недооценивать, — реально существующего 

общественного мнения в западном обществе. Но у этой 

книги есть и особенность. Она — во многом саморазо-

блачительная. «Прежде чем сорвать маску с других жур-

налистов, я сорву маску с самого себя. Я опишу, насколько 

коррумпированным в своих статьях и репортажах был я 

сам и какие закулисные сети оказывали влияние на мои 

статьи и репортажи»,  — сразу же оговаривается Ульфкот-

те. И это придает написанному им дополнительный вес, 

достоверность и неангажированность».

– БОРИС ЮНАНОВ, 
первый заместитель главного редактора 
журнала The New Times («Новое время»)

«В своей книге Удо Ульфкотте использует ровно те жур-

налистские приемы, в которых уличает продажных и 

коррумпированных коллег, — закон кривого зеркала ра-

ботает по обе стороны баррикад. Но модель пропаганды 

и манипулирования массовым сознанием, которую он 

воссоздает достаточно подробно, точно так же примени-

ма и к нашей стране. А потому, будь эта книга написана 

на отечественном материале, она вряд ли бы добралась 

до массового читателя».

– СЕРГЕЙ КУМЫШ, 
обозреватель журнала «Профиль»
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Если бы всех журналистов, такими, 

какие они есть, посадили в тюрьму, 

то в тюрьму наверняка не попало бы 

так много невинных людей, сколько 

сидит в настоящее время.

КРИСТИАН ФРИДРИХ ГЕББЕЛЬ (1813–1863), 
немецкий драматург и поэт





16 августа 2014 года умер мой старший друг Петер 
Шолль-Латур, во многом заменивший мне отца. Уже дав-
но, в  2010 году, он посоветовал мне написать эту книгу. 
Я  благодарен ему за дружбу и  совет. И  склоняю голову 
перед трудом его жизни. Без него эта книга никогда бы 
не была написана. С глубочайшей благодарностью посвя-
щаю ее также моей жене Дорис и  доктору Томасу Урба-
ху, спасшим мне жизнь в  почти безнадежной ситуации. 
Без их быстрой, жертвенной и самоотверженной помощи 
я бы не смог завершить мою работу над этой книгой.

Все названные в этой книге поименно лица отрицают 
свою отдающую коррупцией подозрительную близость 
к организациям правящей элиты. Вдобавок они отрица-
ют, что являются лоббистами. Они также отрицают свою 
«коррумпированность» вследствие их описанной близо-
сти к правящей элите. И они отрицают, что, будучи жур-
налистами, близкими к вышеупомянутым группам, утра-
тили обязательную для журналиста профессиональную 
хватку. Они отрицают, что их описанная близость к эли-
те сказывается на их репортажах. Все названные в этой 
книге организации отрицают, что являются лоббист-
скими организациями и/или стремятся воздействовать 
на журналистов и/или на общественное мнение. Кроме 
того, они отрицают свою связь с секретными службами.
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ЛСД? Крэк? Отвар дурмана? Кокаин? Метамфетамин? 
При ознакомлении с репортажами наших «качественных 
средств массовой информации» все чаще задаешься во-
просом, какие наркотики употребляют их сотрудники 
в своих редакциях. У них явно что-то не в порядке с го-
ловой. Интересно, что они по утрам подмешивают в свое 
мюсли? Многие журналисты явно утратили связь с  ре-
альностью. В  то время как миллионы людей за стенами 
их редакций, изнывая под бременем забот, не знают, как 
им выжить в  условиях роста квартплаты и  цен на про-
дукты питания, некоторые журналисты стараются быть 
поближе именно к  тем представителям элиты, которые 
несут ответственность за невзгоды все большего числа 
людей. И в  то время как неминуемое банкротство госу-
дарств — членов Европейского союза пока что удается 
предотвращать лишь путем безостановочного печатания 
все новых денег, наши ведущие средства массовой инфор-
мации, в полном соответствии с интересами финансовой 
элиты, требуют приема в  ЕС все новых обанкротивших-
ся государств. Что это — передозировка крэка? А может, 
передозировка ЛСД? Или все дело в том, что сотрудники 
редакций употребляют слишком много кокаина? В то вре-
мя как гражданам надоело получать все новые известия 
о своих согражданах, убитых в ходе военных действий за 
границей, некоторые представители СМИ, надев сталь-
ные солдатские каски, бодро подпевают американцам при 
планировании новых военных операций. Это что  — по-
следствия приема метамфетамина?

В то же время наши «альфа-журналисты» страдают пол-
ной атрофией памяти. Почему-то они не могут или, во 
всяком случае, не хотят вспоминать сегодня, в  каких вы-
сокопарных выражениях они воспевали нам войну в Ира-
ке или военную миссию в Афганистане. Как они заметили 
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финансовый кризис и крах евро лишь тогда, когда каждый 
гражданин уже давно страдал от их последствий. А когда 
в 2014 году над Украиной потерпел катастрофу пассажир-
ский самолет, они прямо-таки рвались сразу же направить 
наших солдат на выполнение военной миссии против Рос-
сии, хотя еще не было ясно, кто несет ответственность за 
падение самолета. Не допускать кровопролития, требуя 
еще большего кровопролития,  — принцип убийц. В  од-
ном только Ираке об этом свидетельствуют более 100 000 
убитых гражданских лиц, лишившихся там жизни потому, 
что наши СМИ — за крайне малым исключением — слов-
но в состоянии галлюцинации, вызванной передозировкой 
наркотиков, с таким безудержным ликованием описывали 
необходимость войны в Ираке и тем самым приблизили ее 
начало. Так кто же или что же управляет нашими безум-
ными ведущими СМИ? Действительно ли наши ведущие 
журналисты принимают наркотики? Или же у этого систе-
матического безумия совершенно иные причины? Может 
быть, за ним стоят специалисты по пропаганде? В прежние 
времена от такого предположения наверняка бы отмахну-
лись, как от очередной «теории заговора». Но сегодня нам 
известно, что журналисты уважаемых СМИ являются глав-
ной целью манипуляторов, стремящихся через сообщения 
наших СМИ навязывать аудитории свое истолкование 
событий, происходящих в  мире. Так работают, в  первую 
очередь, правительства США и  израильтяне. Существуют 
даже справочники, описывающие, как влиять на качест-
венные СМИ1. Ясно одно: тот, кто работает в  уважаемых 
СМИ, должен крайне осторожно относиться к  группам, 
лоббирующим чьи-то интересы, в том числе американские 
и  израильские. Как мы скоро увидим, некоторые журна-
листы поступают прямо противоположным образом. Оче-
видно, они превосходно чувствуют себя в паутине — пре-
жде всего в  паутине американских и  израильских групп 
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влияния. Да еще и хвастаются тем, что дали запутать себя 
в эту паутину, гордо упоминая о своем «членстве» в крайне 
подозрительных кружках.

Узнавая все больше и больше о подобных закулисных свя-
зях, наличие которых подтверждается документально, мы 
неожиданно для самих себя вдруг начинаем смотреть на 
«новости», сообщаемые нам нашими СМИ, совсем ины-
ми глазами. Однако об этом лучше не распространяться. 
А если нет — представители СМИ шу-
ток не понимают и  шутить не будут, 
даже если речь идет о  сатирических 
передачах. Даже такой уважаемый ав-
тор, как Йозеф Йоффе, «Великий жур-
налист»2 и,  подобно осужденному за 
укрывательство от налогов Тео Зомме-
ру3, главный редактор еженедельника 
«Цайт», как оказалось, не понимает 
и не любит шуток. Он даже, используя 
всевозможные юридические зацепки, 
подал в суд на «Второе немецкое теле-
видение» (ЦДФ) за краткое упомина-
ние в  одной из сатирических передач 
его сомнительных контактов с некими подозрительными 
сетевыми организациями4. Не хватало еще только, что-
бы простые смертные получили возможность заглянуть 
за кулисы власти! Специалист по изучению СМИ Томас 
Штадлер пишет по этому поводу: «Для флагмана вроде 
«Цайт» юридические меры, принятые Йоффе (...) против 
ЦДФ, вполне сочетаются с клятвой журналиста сообщать 
общественности обо всем, что затрагивает ее интересы»5. 
Очевидно, нужно быть предельно осторожным, когда 
имеешь дело с журналистами, причем не только с журна-
листами типа Йозефа Йоффе6.

Так кто же или что 

же управляет нашими 

безумными ведущими 

СМИ? Действительно 

ли наши ведущие жур-

налисты принимают 

наркотики? Или же 

у этого систематиче-

ского безумия совер-

шенно иные причины?


