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ВСТУПЛЕНИЕ

И
стория журнала Vogue началась, как это часто слу-

чается со многими замечательными задумками, в пу-

стующей комнате одного частного дома. Но в отличие 

от других доморощенных проектов, которые быстро взлетают, 

а потом так же быстро сдуваются, он оставил свой неизглади-

мый след в нашем культурном сознании.

С конца XIX века Vogue был образцом популярного журна-

ла, пионером красивой жизни. Сегодня, по прошествии более 

130 лет, Vogue распространяется в 28 регионах мира, его еже-

месячно читают 24,9 миллиона человек. У него 113,6 миллиона 

онлайн-подписчиков и 118,7 миллиона фолловеров в соцсетях. 

Несомненный лидер рынка в  течение более 100 лет, журнал 

остается одним из самых узнаваемых брендов в  мире и  ин-

струментом для зарабатывания миллионов. Это не просто мод-

ный журнал — это социальный институт. Библия. Но что именно 

или, что еще важнее, кто обеспечил Vogue такой долговечный 

успех?

Мы сосредоточились на трех самых важных изданиях. Аме-

риканский Vogue, самый первый, остается средоточием влас-

ти. Британский Vogue — это второй по времени открытия офис 

и второе по степени влияния издание. Vogue Paris представля-

ет наследие Франции как страны, где родилась высокая мода. 

Мы проследим историю легендарного издательского дома, на-

чиная с первых лет, когда Vogue был всего лишь нью-йоркским 
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журнальчиком, полным сплетен, и заканчивая холеным корпо-

ративным гигантом, каким мы знаем его сейчас.

Предлагая биографию Vogue во всех смыслах этого слова, 

мы пройдем сквозь три столетия и две мировые войны, ста-

нем свидетелями оглушительных провалов и  блистательных 

успехов. Это будет головокружительное путешествие вместе 

с журналом и теми, кто его создавал. Потому что история Vogue 

будет неполной без его ярких сотрудников, уникальных лично-

стей — от главных редакторов до владельцев, — оставивших 

свой отпечаток на страницах журнала. И у каждого из них — 

от основателя-сноба Артура Тюрнюра, акулы бизнеса Конде 

Монтроза Наста до Митци Ньюхаус, хорошенькой домохозяй-

ки-миллиардерши, за завтраком из каприза убедившей мужа 

купить Vogue, — была своя программа.

Главные редакторы были не менее запоминающимися лич-

ностями. В  их числе можно назвать увенчанного наградами 

героя войны, сражавшегося во французском Сопротивлении, 

и  дочь голливудской звезды, выросшую в  Розовом дворце. 

Сотрудники редакции были недисциплинированной, неверо-

ятно разноплановой командой визионеров, которые заслу-

живают того, чтобы мы о  них вспомнили. То же самое отно-

сится и к фотографам Vogue. От Хорста П. Хорста до Сесила 

Битона и  Хельмута Ньютона  — они были иногда прекрасны-

ми, иногда ужасными, но всегда гениальными. И вечная борь-

ба за власть между советом директоров и  редакционными 

отделами отражала сложное взаимодействие творчества 

и коммерции.

Вселенная Vogue намного богаче, чем можно вообразить. 

Приведем лишь несколько примеров. Во время Первой миро-

вой войны Vogue придумал показ моделей на подиуме. Главный 

редактор французского Vogue вступил в сделку с дьяволом, 

чтобы в оккупированном Париже не позволить нацистам за-

владеть имуществом журнала. Vogue мог быть безжалостным 

боссом, и истории о жестких увольнениях будут повторяться 

на протяжении всей его биографии. Но существовала и дру-

гая сторона медали. Любимчики получали существенное воз-

награждение и бесплатные дома.
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В наше время, когда появились социальные сети, главные 

редакторы Vogue сами стали знаменитостями. Из коммента-

торов моды они превратились в полноправных икон массовой 

культуры.

Анна Винтур, главный редактор американского Vogue, цар-

ствует уже 37 лет. Ее вселяющее трепет всемогущее присутст-

вие ощущается всеми в модной индустрии и за ее пределами. 

Столь же знаменита и  ее рыжеволосая коллега, креативный 

директор Грейс Коддингтон, играющая роль любимицы деспо-

тичной Винтур.

Британский офис умеет произвести не меньший фурор. 

Яростные дебаты по поводу ухода Александры Шульман с по-

ста главного редактора в 2017 году разгорелись еще сильнее, 

когда на ее место был назначен Эдвард Эннинфул, уроженец 

Ганы, стилист, в прошлом работавший моделью. Встал вопрос 

о том, может ли мода стать агентом социальных перемен и сле-

дует ли ей это делать.

В 2017 году умер владелец Vogue Сэмюэл Ирвин Ньюхаус, 

и это снова привлекло внимание к прошлому журнала и при-

вело к  спекуляциям по поводу его будущего. Два печатных 

флагмана Ньюхауса вдохновили создателей двух голливудских 

блокбастеров: «Дьявол носит Prada» в 2006 году и «Как поте-

рять друзей и заставить всех тебя ненавидеть» — в 2008-м. 

Восхищение, преклонение, слухи и сплетни только подчерки-

вают то, что было правдой на протяжении ста лет: люди хотят 

слышать больше и еще больше о Vogue.

Это история страсти и власти, головокружительного везе-

ния и невероятной моды, изобретательности и оппортунизма, 

легкомыслия и злобы. Это история Vogue.



Г Л А В А  1

ДАВНЫМ-
ДАВНО 
 В НЬЮ-
 ЙОРКЕ…

Ранний Vogue как доморощенный продукт

Джентльмен-основатель

В 
сказочных историях обычно на помощь приходит фея-

крестная со своей волшебной палочкой, но в реальной 

жизни может пригодиться «правильный» родственник. 

Это особенно верно для Соединенных Штатов Америки, где лю-

дям нравится самим добиваться успеха.

Зимой в Нью-Йорке снегопад укутывал стальные конструк-

ции небоскребов, которые только начали возводить в  1880-е. 

Новехонькие универмаги, такие как Macy’s, заманивали поку-

пателей нарядными рождественскими витринами. В пригоро-

дах дымили фабрики, корабли везли товары на экспорт, поки-

дая гавань.

В «городе, который никогда не спит», как его потом на-

зовут, кипела бурная деятельность. То же самое происходи-

ло и с Артуром Тюрнюром. Он собирался вывести в свет свое 
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дитя, как любимую дочь на первый бал, и  в  моднице Vogue, 

как он ее назвал, воплощались все черты идеальной дебютан-

тки. Красивая, яркая, сведущая. На Манхэттене дамы, барышни 

и джентльмены из приличного общества ждали ее, были гото-

вы представить соседям и посмотреть, как модная красавица 

сможет себя показать.

Людям, появившимся на свет в привилегированном обще-

стве, успех зачастую гарантирован с  рождения, и  дебютан-

тка Vogue не была исключением, поскольку преимущества 

в  жизни ей подарил отец-аристократ. Тюрнюр был светским 

человеком с  хорошими связями, исполненным энтузиазма 

космополитом, обаятельным и  представительным. Нетерпе-

ние, с  которым ждали появления Vogue, стало следствием 

популярности Тюрнюра в  обществе. Даже ежедневная прес-

са, которую не обошла окружающая предстоящее событие 

шумиха, возвестила о приближении новоявленной модницы. 

«Одной из главных дебютанток на этой неделе станет Vogue, 

которую нам в следующую субботу представит ее опекун Ар-

тур Тюрнюр»1, — возвестила одна из газет. Нью-Йорк затаил 

дыхание.

Первый выпуск Vogue появился в продаже по всей Америке 

17 декабря 1892 года. Он стоил десять центов. С дебютанткой на 

обложке, нарисованной А. Б. Вензелом, и черно-белой печатью, 

этот выпуск до сих пор выглядит стильно. Лукавая, но робкая 

улыбка играет на лице дебютантки, которая держит в одной 

руке букет цветов, а другой приподнимает край платья с глу-

боким декольте. Девушка чуть наклонилась вбок и выставила 

ножку, как будто ее запечатлели в движении. У нее тонюсень-

кая талия, а темный корсаж платья оттеняют кружева, обрам-

ляющие вырез. Рукава буф украшены бантами. На руках девуш-

ки длинные вечерние перчатки. Вокруг нее порхают бабочки. 

Над фигурой дебютантки вверху страницы на декоративном 

баннере написано слово Vogue. По обе стороны от него рас-

положились классические музы: одна олицетворяет гармонию 

и красоту, другая литературную традицию. Дополняют рисунок 

греческие колонны и белые цветы.

Вступительное письмо Тюрнюра читателям гласило:


